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PROGRAM ROZWOJU TURYSTYCZNEGO SANDOMIERZA
“PROGRAM 30 TYGODNI”

CEL I ZAKRES OPRACOWANIA

Prezentowane opracowanie ma na celu wyznaczenie zakresu podstawowych dzia»a½,
niezbìdnych do zapewnienia prawid»owego przebiegu sezonu turystycznego 1998 r., jak
równieó jest poczÅtkiem realizacji strategicznego programu rozwoju turystycznego miasta
Sandomierza i jego okolic, którego pe»ne opracowanie wymaga jednak przeprowadzenia
wielu prac studialnych, konsultacji i uzgodnie½.

Celem niniejszego dokumentu jest równieó przedstawienie wizji rozwoju funkcji
turystycznej Sandomierza oraz sposobów wykreowania wizerunku miasta i jego okolic jako
miejsc przyjaznych turyÑcie, w których zarówno przyroda i dziedzictwo kulturowo-historyczne,
a takóe mieszkajÅcy tu ludzie stworzÅ przybyszom niepowtarzalnÅ moóliwoÑÉ kontaktu z
nieznanym, fascynujÅcym Ñwiatem.

Bardzo istotnym zadaniem prezentowanego opracowania jest takóe potrzeba
uÑwiadomienia lokalnej spo»ecznoÑci faktu, ió wybór turystyki, jako jednej z wiodÅcych funkcji
miasta, jest ca»kowicie uzasadniony i moóe przyczyniÉ siì do szybszego rozwoju
gospodarczego Sandomierza i jego okolic.

Zak»adajÅc, ió przedstawiony Program zostanie zaakceptowany przez spo»ecznoÑÉ
miasta jak i zyska poparcie jego w»adz samorzÅdowych przewidujemy, ió w dalszej kolejnoÑci
zostanÅ podjìte konkretne dzia»ania, majÅce na celu opracowanie d»ugofalowej strategii
rozwoju turystycznego, której zadaniem bìdzie:

! Zbudowanie silnego poparcia lokalnej spo»ecznoÑci, na rzecz rozwoju turystyki w
Sandomierzu

! Stworzenie warunków do szybkiego rozwoju sektora us»ug turystycznych

! OkreÑlenie zada½ poszczególnych sektorów (publicznego, prywatnego
pozarzÅdowego) w dzia»aniach, na rzecz rozwoju turystycznego

! OkreÑlenie zapotrzebowania i sposobów przygotowania odpowiednich fachowych
kadr dla obs»ugi ruchu turystycznego w mieÑcie

! Wyznaczenie dzia»a½, oszacowanie ich kosztów oraz okreÑlenie sposobów
finansowania oóywienia Starego Miasta, jako najwiìkszej atrakcji turystycznej
Sandomierza
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! Opracowanie programu wyd»uóania sezonu turystycznego

! Promocja miasta i jego okolic tak w kraju jak i poza jego granicami, ze
szczególnym uwzglìdnieniem walorów historyczno-kulturowych oraz przyrodniczych
(Góry Pieprzowe i wawozy lessowe)

PROGRAM »0 TYGODNI JAKO WSTíP DO BUDOWANIA STRATEGII ROZWOJU
TURYSTYCZNEGO MIASTA

Jak zaznaczono wyóej, przygotowanie kompleksowej strategii rozwoju funkcji
turystycznej Sandomierza wymaga zarówno czasu jaki w»Åczenia siì w ten proces szerokich
krìgów spo»ecznoÑci lokalnej. Poniewaó wychodzimy jednak z za»oóenia, óe miasto nie moóe
juó d»uóej biernie oczekiwaÉ na kolejne programy i wizje rozwoju, prezentujemy w»asny,
przygotowany spo»ecznie harmonogram podstawowych dzia»a½, niezbìdnych do
przeprowadzenia w okresie najbliószych 30 TYGODNI, a wiìc przez sezonem turystycznym
1998 r. Projekt ten powsta» w ramach Pilotaóowego Programu Partnerstwa dla SamorzÅdów
Terytorialnych USAID i w naszym przekonaniu powinien stanowiÉ podstawì do szerokiej
dyskusji na temat rozwoju turystyki, jako jednej z istotnych funkcji gospodarczych
Sandomierza.

POSTULOWANY ZAKRES NIEZBíDNYCH DZIAºA¼  W RAMACH PROGRAMU 30
TYGODNI

Do najwaóniejszych dzia»a½, które w naszym przekonaniu powinny byÉ zrealizowane
do maja 1998 r., zaliczamy:

! Stworzenie w mieÑcie ZESPOºU d/s ROZWOJU TURYSTYKI, z udzia»em
przedstawicieli w»adz samorzÅdowych, sektora prywatnego i organizacji
pozarzÅdowych. Zespó» ten móg»by powstaÉ na bazie Sandomierskiego
Stowarzyszenia Kulturalnego, a jego pierwszym zadaniem by»oby wypracowanie
metod i zasad wspó»dzia»ania pomiìdzy wszystki zainteresowanymi stronami oraz
okreÑlenie harmonogramu i zakresu dzia»a½, niezbìdnych do przeprowadzenia, a
przede wszystkim:

— Przeprowadzenie inwentaryzacji i oceny atrakcji turystycznych miasta i
okolicy,opracowanie kalendarza imprez kulturalnych i rekreacyjnych

— Ustalenie i wdroóenie metod dystrybucji materia»ów promocyjno-informacyjnych
Sandomierza
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— SporzÅdzenie bazy danych o bazie turystycznej miasta i okolicy

— Przygotowanie bada½ ankietowych turystów, odwiedzajÅcych miasto (poznanie
s»abych i mocnych stron Sandomierza, jako docelowego miejsca przyjazdów
turystycznych)

— Wypracowanie metod sta »ego kontaktu z mediami i wykorzystanie ich, jako
sta»ego elementu konsultacji spo»ecznej realizowanego programu

— Opracowanie regulaminu i przeprowadzenie konkursu na naj»adniejszy wystrój
sklepu i naj»adniejszy balkon w strefie staromiejskiej

— Utworzenie w Sandomierzu Biura Informacji Turystycznej

! Oznakowanie dojazdów do miasta w promieniu 30-50 km oraz opracowanie
systemu oznakowania informacyjno-promocyjnego na trasach dojazdowych

! Oznakowanie wewnÅtrz miasta - obiekty, trasy, dojazdy

! Utworzenie stref parkingowych w mieÑcie, zw»aszcza na obrzeóu Starego Miasta

! Poprawa stanu sanitarnego w rejonie Starego Miasta (szalety i zaplecze sanitarne
na parkingach)

! Zamkniìcie ul. Opatowskiej dla ruchu ko»owego i przekszta»cenie jej w deptak

! Zorganizowanie letnich ogródków przy kawiarniach i restauracjach staromiejskich

! W ramach ochrony konserwatorskiej Starego Miasta og»oszenie konkursu na
naj»adniejsza witrynì sklepowÅ oraz najefektowniejsze, stylowe szyldy i
oznakowanie

! Rozpisanie konkursu na stanowiska miejskiego konserwatora zabytków, architekta
miejskiego oraz miejskiego plastyka

! Og»oszenie przetargu-konkursu na zagospodarowanie i uóytkowanie Bramy
Opatowskiej

! Og »oszenie konkursu na projekt zagospodarowania terenów nadwiÑla½skich
(Bulwar Pi»sudskiego) oraz ponowne przeanalizowanie projektów po»Åczenia rz.
Koprzywianki ze "Starym Portem"
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! Wyznaczenie i oznakowanie przynajmniej jednej turystycznej trasy rowerowej w
okolicy miasta oraz opracowanie i wydanie broszury informacyjnej o tej trasie

! Przygotowanie oferty turystycznej dla osób niepe»nosprawnych, udostìpniajÅcej tej
grypie osób najciekawsze zabytki miasta

! Zorganizowanie plenerów malarskich, jako sta»ego elementu oferty turystycznej
miasta

! Zorganizowanie ogródków i placów zabaw dla dzieci na zapleczu Starego Miasta

! Wykreowanie imprezy (imprez) kulturalno-historycznej jako "lokomotywy" promocji
miasta

ZAKRES I EFEKTY REALIZACJI PROGRAMU 30 TYGODNI

Uwaóamy, óe zrealizowanie przedstawionych dzia»a½ przyniesie nastìpujace efekty:

! Utworzenie ZESPOºU d/s ROZWOJU TURYSTYKI pozwoli na w»Åczenie do
programowania, projektowania oraz nadzorowania procesu rozwoju turystycznego
szerokich krìgów spo»ecznoÑci lokalnej, a takóe stworzy rzeczywistÅ p»aszczyznì
wspó»pracy sektora publicznego, prywatnego i pozarzÅdowego, co jest
niezbìdnym warunkiem odniesienia sukcesu we wszystkich dzia»aniach na rzecz
rozwoju spo»eczno-gospodarczego. W efekcie ZESPÓº powinien staÉ siì sta»ym
partnerem w»adz samorzÅdowych, uzupe»niajÅcym i wspierajÅcym jej dzia»ania
m.in. przez:

— Opracowywanie projektów i programów rozwoju gospodarczego
— Organizowanie szkole½ dla osób dzia»ajÅcych lub pragnÅcych dzia»aÉ w

sektorze turystycznym
— Opracowywanie i wydawanie materia»ów promocyjno-informacyjnych

! Przeprowadzenie rzetelnej inwentaryzacji i oceny atrakcji turystycznych miasta i
jego okolic (okreÑlenie PRODUKTU, który chcemy zaoferowaÉ turystom) pozwoli
na wyznaczenie zakresu niezbìdnych dzia»a½ jakie naleóy podjÅÉ, aby atrakcje te
wyeksponowaÉ i aby by»y one dostìpne i przyciaga»y turystów. Istotne jest takóe
wybranie tych z atrakcji, które mogÅ staÉ siì "lokomotywami" rozwoju
turystycznego,

! Regionalny kalendarz imprez kulturalnych i rekreacyjnych umoóliwi turystom
zorientowanie siì w przygotowanej dla nich ofercie, umoóliwiajÅc wybór najbardziej
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interesujÅcych. Kalendarz ten bìdzie przygotowany wspólnie przez SSK, Fundacjì
Kultury oraz Wydz. Promocji Urzìdu Miasta i rozprowadzony na terenie kraju
(przejÑcia graniczne, lotniska, hotele, stacje benzynowe, itp.). Materia» ten powinien
zawieraÉ wk»adkì, upowaóniajÅcÅ jej posiadacza np. do bezp»atnego uczestnictwa
w wybranej przez siebie imprezie. Powinno to zachìciÉ goÑci do przyjazdu bÅdï
przed»uóenia pobytu w  mieÑcie, a w efekcie do wyd»uóenia sezonu turystycznego
pod warunkiem, óe przynajmniej czìÑÉ z tych imprez bìdzie odbywa»a siì przed
lub po sezonie letnim.

! Zarówno istniejace jak i nowe materia»y promocyjno-informacyjne o mieÑcie i jego
okolicy powinny byÉ szeroko dostìpne w kraju, a zw»aszcza w duóych miastach
takich jak Kraków czy Warszawa, na przejÑciach granicznych, w biurach podróóy,
itp. Szeroka dystrybucja tych materia»ów jest warunkiem dostarczenia choÉby
minimum wiedzy o mieÑcie i jego atrakcjach wszystkim tym, którzy moga staÉ siì
naszymi potencjalnymi goÑÉmi. W celu ustalenia zapotrzebowania na nowe
materia»y promocyjne oraz wypracowania sposobów ich dystrybucji, SSK
zorganizuje spotkanie zainteresowanych instytucji, firm i organizacji.

! Pomimo istnienia pewnych danych, dotyczacych bazy turystycznej miasta, ZESPÓº
dokona szybkiej, pe»nej inwentaryzacji tej bazy, a zgromadzony materia» zostanie
opracowany w formie bazy danych i przekazany do Biura Informacji Turystycznej.
W czasie przeprowadzania inwentaryzacji poszczególnych obiektów dokonana
zostanie ich ocena oraz zostanÅ przeprowadzone rozmowy z w»aÑcicielami,
dotyczÅce moóliwoÑci dostosowania poszczególnych obiektów dla potrzeb osób
niepe»nosprawnych.

! W okresie zimowym naleóy przygotowaÉ wzory ankiet dla turystów (w 3 jìzykach).
Ankiety te, rozprowadzane od maja, pozwolÅ poznaÉ opiniì turystów o mieÑcie, a
zw»aszcza o jego mocnych i s»abych stronach. Ustalone zostanÅ takóe formy bada½
oraz wyznaczone osoby, które bìdÅ odpowiada»y zarówno za przeprowadzenia
akcji jaki i opracowanie wyników bada½. Wyniki te zostanÅ zaprezentowane
w»adzom i spo»ecznoÑci miasta w listopadzie - grudniu 1998 r.

! SSK posiada sta»y kontakt z lokalnym radiem "Leliwa" jak równieó z dziennikiem
"Echo Dnia". Poniewaó dotychczasowa wspó»praca przebiega bardzo dobrze,
moóna spodziewaÉ siì, óe przy pomocy tych mediów bìdÅ propagowane idee
tworzenia programu rozwoju turystycznego miasta, a takóe ze bìda one mog»y byÉ
wykorzystywane do konsultowania ze spo»ecznoÑciÅ lokalnÅ konkretnych,
proponowanych rozwiÅza½.

! Jednym z najwaóniejszych punktów prezentowanego PROGRAMU jest utworzenie
w Sandomierzu Biura Informacji Turystycznej. Placówka ta powinna znaleïÉ siì w



East European Regional   
6 Housing Sector Assistance Project   

miejscu »atwo dostìpnym oraz musi dysponowaÉ pe»nÅ, profesjonalnÅ wiedzÅ
zarówno o mieÑcie jak i regionie. W Biurze tym, turyÑci muszÅ mieÉ moóliwoÑÉ
uzyskania wszechstronnej informacji, nabycia ca»ej gamy materia»ów promocyjno-
informacyjnych, a takóe drobnych, lokalnych pamiÅtek. Aby doraïnie rozwiÅzaÉ
problem uruchomienia Biura moóna na ten cel wykorzystaÉ lokal biurowy SBT
"Turysta" przy ul. Opatowskiej 15 oraz sie½ obok tego lokalu (sprzedaó materia»ów
promocyjnych i pamiÅtek). Takie rozwiÅzanie pociÅga za sobÅ jednak koniecznoÑÉ
sfinansowania 2 etatów pracowników Biura (w okresie maj-païdziernik). W
zwiÅzku z tym proponujemy wykorzystanie dwóch pracowników SBT "Turysta" (po
1/2 etatu) oraz dodatkowo, jednego pracownika na pe»nym etacie. Koszty w/w
etatów powinny zostaÉ pokryte przez w»adze samorzÅdowe, natomiast adaptacja
lokali dla potrzeb Biura jak i jego wyposaóenie zosta»oby sfinansowane przez
organizacje pozarzÅdowe i sektor prywatny. Po uzgodnieniu powyószych kwestii,
Biuro naleóy uruchomiÉ z dniem 1 maja 1998 r.

! Poniewaó w odleg»oÑci 30-50 km od miasta, wzd»uó g»ównych  dróg dojazdowych
brak jest informacji o Sandomierzu i jego walorach turystycznych, konieczne jest
zaprojektowanie, wykonanie i ustawienie odpowiednich znaków i plansz.
Uwaóamy, óe wzd»uó dróg naleóy ustawiÉ skrótowe znaki (piktogramy),
potwierdzajace zblióanie siì do miasta i pokazujÅce np. w formie sylwety,
najwaóniejsze zabytki - oznakowanie to powinno byÉ czytelne w czasie jazdy
samochodem. Na parkingach naleóy ustawiÉ duóe tablice, z poszerzonÅ informacjÅ
o mieÑcie i regionie (takóe w jìzykach obcych).

! W ramach oznakowania miasta konieczne jest:

— Zaprojektowanie, wykonanie i ustawienie stylowych tablic informacyjnych przy
obiektach zabytkowych, z ideogramem kaódego z nich. WielkoÑÉ tablic 30x50
cm, iloÑÉ - 17 szt.

— Wyznaczenie i oznakowanie 3 tras pieszych, róónej d»ugoÑci, dla turystów
indywidualnych, nie korzystÅjacych z us»ug przewodników. Trasy te powinny byÉ
opisane w szeroko dostìpnych broszurach i odpowiednio oznakowane (np.
róónymi kolorami). Dzia»ania te nie wymagajÅ wysokich nak»adów finansowych.

— Poniewaó miasto nie posiada oznakowania znakami informacyjnymi dla
turystów zmotoryzowanych, konieczne jest  rozwiÅzanie tej sprawy w sposób
kompleksowy, w oparciu o zalecenia konserwatora zabytków, plastyków i
architektów, z uwzglìdnieniem zasad bezpiecze½stwa ruchu. Szczególnie
istotne jest oznakowanie dojazdów do parkingów, do centrum miasta i do
Starego Miasta, a takóe do najwaóniejszych obiektów zabytkowych (Brama
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Opatowska, Zamek, Spichlerz, itp.). Oznakowanie tego typu musi zaistnieÉ w
Sandomierzu najpóïniej od 1 maja 1998 r.

! Zarówno dla potrzeb turystów jaki sta»ych mieszka½ców miasta niezbìdne jest
rozszerzenie istniejÅcych stref postoju samochodów (przede wszystkim  na obrzeóu
Starego Miasta) oraz wprowadzenie na nich kart postojowych, dostìpnych w
kaódym sklepie, kiosku czy na stacji benzynowej. Miejsca postojowe naleóy
oznaczyÉ (oznakowanie pionowe i poziome), a  takóe zorganizowaÉ na nich s»uóby
czuwajÅce nad bezpiecze½stwem pojazdów i kontrolujÅce czas parkowania (np.
osoby bezrobotne, w ramach prac interwencyjnych lub publicznych). Powyósze
dzia»ania sÅ stosunkowo proste i nie wymagajÅ duóych nak»adów, a ich efektem
bìdzie skuteczne rozwiÅzanie zarówno problemu parkowania samochodów jak i
ich bezpiecze½stwa, w obrìbie najczìÑciej odwiedzanych rejonów miasta. Z
istniejÅcych parkingów naleóy wyodrìbniÉ te, które pod wzglìdem lokalizacji i
stanu technicznego nawierzchni sÅ najatrakcyjniejsze i zagospodarowaÉ je
kompleksowo poprzez:

— Dok»adne oznakowanie
— Stworzenie zaplecza sanitarnego
— Zaopatrzenie w materia»y informacyjne o mieÑcie i regionie

Naleóy pamiìtaÉ, óe parkingi to bardzo czìsto miejsce pierwszego i ostatniego
kontaktu turysty z miastem, a wiìc od wraóenia jakie bìdÅ jego udzia»em z pobytu
w tym miejscu zaleóy bardzo wiele! IstniejÅce parkingi przy ul. Mickiewicza róg
Browarnej i Sokolnickiego wraz ze strefa postojowÅ w stronì Rynku tworzÅ
najwaóniejszy, strategicznie i funkcjonalnie obszar parkingowy miasta. To w tym
rejonie gromadzi siì najwiìcej pojazdów i tutaj na-leóy skoncentrowaÉ g»ówne
dzia»ania inwestycyjne. Docelowo, w poblióu tego parkingu powinno zostaÉ
zlokalizowane Biuro Informacji Turystycznej, a sam parking powinien byÉczynny
ca»Å dobì (strzeóony, p»atny).  SprawÅ pilnÅ jest dokonanie  (wspólnie z w»adzami
administracyjnymi miasta) wszystkich wolnych terenów w Sandomierzu, a
zw»aszcza w rejonie Starego Miasta i wybranie nowych lokalizacji pod
samochodowe strefy postojowe.

! IstniejÅce, ogólnie dostìpne obiekty sanitarne (szalety) wymagajÅ gruntownych
remontów i modernizacji, podnoszÅcych ich estetykì i standard. Do
najwaóniejszych dzia»a½ w tym zakresie naleóy:

— Wymiana ok»adzin Ñciennych i pod»ogowych
— Wymiana urzadze½ technicznych (muszle, pisuary, umywalki, baterie, itp.)
— Zainstalowanie nowych, nowoczesnych urzadze½ (np. suszarki, dozowniki

rìczników jednorazowych)
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Bardzo istotne jest dostosowanie obiektów dla potrzeb osób niepe»nosprawnych,
zgodnie znormami Unii Europejskiej.

! Oprócz sanitariatów stacjonarnych, konieczne jest zanistalowanie sanitariatów
przenoÑnych, sezonowych, ustawionych przy:

— Parkingu przy ul. Sokolnickiego (o ile istniejÅcy tam sanitariat zostanie
zmodernizowany moóna zrezygnowaÉ z instalowania obiektu sezonowego)

— Parkingu przy ul. Krakowskiej (trzy kabiny typu KAHI 2 i jedna typu KADA 5)
— Placu Poniatowskiego
— Bulwarze Pi»sudskiego (istniejacy tu suchy szalet z szambem musi byÉ

zlikwidowany!)

W przypadku organizowania imprez masowych, istnieje moóliwoÑÉ wypoóyczania
sanitariatów przenoÑnych, kontenerowych (f-ma "Systemy Sanitarne" z Ostrowca
Ðwiìtokrzyskiego.Ðrodki finansowe na pokrycie kosztów w/w dzia»a½ moóna
pozyskaÉ w znacznej czìÑci z poza budóetu miasta.

! Ca»kowite zamkniìcie ruchu ko»owego na ul. Opatowskiej wraz z zachodniÅ i
pó»nocnÅ czìÑciÅ Rynku, utworzy strefì ruchu pieszego, która po odpowiednim
zagospodarowaniu (ma»a architektura, ziele½) przekszta»ci siì w stylowy deptak.
Dzia»anie to, z punktu widzenia organizacji ruchu samochodowego w tej czìÑci
miasta, nie stwarza óadnych problemów, a niezbìdne do poniesienia nak»ady to
jedynie koszty oznakowania oraz wykonania i ustawienia kasetonów z kwiatami,
»awek i ewentualnie s»upków, wyznaczajÅcych strefì. Przy przyjìciu takiego
rozwiazania, naleóy uwzglìdniÉ dojazd dla pojazdów, zaopatrujacych sklepy w
strefie - rozwiazaniem mogÅ byÉ indywidualne zezwolenia na wjazd w okreÑlonych
godzinach (np. w godz. 6 - 9) oraz wykorzystanie moóliwoÑci dojazdu od ul.
òydowskiej lub Ma»ego Rynku. Przy odpowiednim wystroju deptaka, przywróceniu
»adu w wystroju witryn sklepowych i szyldów oraz odnowieniu elewacji budynków,
a takóe przy czìstym zmywaniu latem nawierzchni ulicy, stworzone zostanie tu
miejsce o swoistym klimacie kulturowym, zachìcajÅcym do spacerów i d »uószego
przebywania, a jednoczeÑnie oóywiajÅce rejon Starego Miasta. W ten sposób ulica
ta powinna staÉ siì jeszcze jednÅ atrakcjÅ turystycznÅ miasta.

! W strefie zamkniìtej dla ruchu ko»owego naleóy prowadziÉ jasna, przejrzysta i
racjonalna politykì dotyczaca m.in. moóliwoÑci lokalizacji letnich ogródków przy
lokalach gastronomicznych. Wystrój tych ogródków musi byÉ uzgodniony z
konserwatorem zabytków i odpowiednio zaplanowany i wykonany od strony
plastycznej.
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! Miasto o takiej randze kulturalno-historycznej i o tak wielkich moóliwoÑciach
rozwoju turystycznego, nie moóe pozwoliÉ sobie na wprowadzanie chaosu i
deprecjonowanie wartoÑci architektoniczno-kulturowych i historycznych poprzez
m.in. niekontrolowane instalowanie szyldów czy reklam oraz dokonywanie róónego
rodzaju przeróbek w zabytkowych elewacjach budynków. Poniewaó w chwili
obecnej obserwujemy takie w»aÑnie dzia»ania, postulujemy przywrócenie porzadku
poprzez okreÑlenie regu» i sposobów dotyczacych tego typu dzia»a½ wraz z
wyznaczeniem kompetencji i odpowiedzialnoÑci w tym zakresie. W zwiazku z
powyószym, naleóy w trybie pilnym og»osiÉ konkurs na stanowisko  miejskiego
konserwatora zabytków oraz  miejskiego plastyka i architekta. Wybór
najodpowiedniejszych osób powinien byÉ dokonany na podstawie przedstawionych
koncepcji ochrony konserwatorskiej oraz programów zagospodarowania
przestrzenno-funkcjonalnego i wystroju plastycznego przede wszystkim Starego
Miasta. Wybrane ta droga programy moga staÉ, po ich ewentualnym
uszczegó»owieniu, programami dzia»ania w tej jednej z najwaóniejszych kwestii dla
Sandomierza.

! Temat wystroju witryn sklepów i lokali uóytkowych oraz wygladu balkonów w
staromiejskich, zabytkowych zespo»ach urbanistycznych jest znany w wielu
miastach i bez specjalnego wysi»ku i duóych nak»adów finansowych moóna te
doÑwiadczenia, rozwiazania i pomys»y przenieÑÉ na nasz grunt. Jeóeli przyjaÉ
koncepcjì konkursu na naj»adniejsza wystawì czy balkon, naleóy opracowaÉ
regulamin  konkursu, w którym istotna rolì musi odgrywaÉ czynnik motywacyjny,
zachìcajacy w»aÑcicieli poszczególnych lokali i  mieszka½ do udzia»u w tym
konkursie - moóe to byÉ np. jednorazowa ulga w op»atach czynszowych w
przypadku wygrania rywalizacji czy zajìcia odpowiednio wysokiego w niej miejsca.
Zasady konkursu powinny byÉ wypracowane i uzgodnione zarówno z
konserwatorem zabytków jaki i plastykiem oraz architektem miejskim. Efektem
tego typu dzia»a½ bìdzie upiìkszenie Rynku czy szerzej ca»ego Starego Miasta,
a moóe to zostaÉ osiagniìte poprzez zaangaóowanie w te dzia»ania lokalnej
spo»ecznoÑci, co juó samo w sobie bìdzie znacznym sukcesem.

! Z»ym przyk»adem zagospodarowania zabytkowego obiektu jest Brama Opatowska.
Naleóy jak najszybciej przeprowadziÉ przetarg na program zagospodarowania
funkcjonalnouóytkowego tego jednego z najcenniejszych obiektów w mieÑcie. Ze
swojej strony proponujemy uatrakcyjnienie wnìtrza Bramy poprzez:

— Utworzenie na piìtrach Zbrojowni Choragwi Rycerskiej Ziemi Sandomierskiej
— Zlokalizowanie w zabytkowych wnìtrzach kawiarenek-galerii oraz sklepików z

pamiatka-mi i wyrobami lokalnego rzemios»a
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— Umieszczenie na górnym tarasie widokowym straónika w historycznym stroju,
który pe»ni»by rolì przewodnika-informatora turystycznego (informacje o
widocznych z tarasu obiektach)

Przy okazji tego zagadnienia naleóy zastanowiÉ siì nad wykorzystaniem
turystycznymlicznych, zabytkowych piwnic w obrìbie Starego Miasta. Z
posiadanych przez nas informacji wynika, óe czìÑÉ z tych obiektów jest licznie
odwiedzana przez goÑci, w zwiazku z czym naleóy rozwaóyÉ moóliwoÑÉ
przeznaczenia czìÑci Ñrodków finansowych, uzyskanych z dzia»alnoÑci tych lokali,
na cele zwiazane z programem ich modernizacji.

! Zagadnienia zwiazane z zagospodarowaniem terenów nadwiÑla½skich oraz
po»aczeniem rzeki Koprzywianki ze "Starym Portem" nie sa tematem nowym, a w
poprzednich latach istnia»y twórcze projekty ich rozwiazania. Urzad Miejski posiada
projekt po»aczenia rz. Koprzywianki, zaliczanej do najczystszych rzek kraju, poprzez
system istniejacych kana»ów i oczek wodnych (starorzecza Wis»y), ze "Starym
Portem", wzd»uó ul. Krakowskiej. W efekcie stojaca, roznoszaca fetor woda
zostanie w»aczona w nurt rzeki, która przez to ma szansì staÉ siì atrakcyjnym,
nizinnym szlakiem kajakowym. Spowoduje to jednoczeÑnie odtworzenie oÑrodków
sportów wodnych, jeszcze nie tak dawno funkcjonujacych w Sandomierzu.

! Jedno z najatrakcyjniejszych miejsc nad Wis»a - Bulwar Pi»sudskiego, wymaga
uporzadkowania (oczyszczenie z samosiejek drzew i krzewów, naprawa
nawierzchni, za»oóenie oÑwietlenia, itp.). Po wykonaniu tych prac bìdzie to
wspania»y trakt spacerowy, a jednoczeÑnie miejsce organizowania festynów i
innych tego typu imprez. W jego bezpoÑrednim sasiedztwie naleóy zlokalizowaÉ
place zabaw dla dzieci i m»odzieóy. Zdajac sobie sprawì, óe realizacja tych
zamierze½ wymaga znacznych nak»adów finansowych i jest niemoóliwa w ciagu 30
tygodni proponujemy, jako dzia»ania I etapu, powo»anie Zespo»u z udzia»em
organizacji spo»ecznych i  w»adz samorzadowych. Zadaniem Zespo»u by»oby
rozpoznanie istniejacych juó projektów oraz opracowanie harmonogramu
projektowanych dzia»a½ wraz z ich  kosztorysem.

! Rozwijajaca siì turystyka rowerowa moóe stanowiÉ jeden z waónych elementów
programy turystycznego Sandomierza. Aby tak siì jednak sta»o, konieczne jest
wytyczenie, oznakowanie oraz opisanie kilku tras, o róónym stopniu trudnoÑci,
prowadzacych przez najatrakcyjniejsze okolice miasta. Moga to byÉ np. trasy
jedno- lub dwudniowe, po»aczone z noclegiem w Sandomierzu i zwiedzaniem jego
zabytków. W pierwszym etapie naleóy opracowaÉ (w formie mapki) miejskie trasy
rowerowe - dojazdy do obiektów historycznych, miejsc widokowych i ciekawostek
przyrodniczych. Trasy te powinny byÉ oznakowane w sposób czytelny i
ujednolicony. Poniewaó w okolicy miasta jest wiele bardzo atrakcyjnych miejsc i
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obiektów, które naleóy jedynie rozreklamowaÉ, moga byÉ one wspania»ym celem
wycieczek rowerowych. W takim przypadku naleóy przyjaÉ zasadì, óe turysta po
zwiedzeniu terenów poza miastem, powróci do niego na nocleg. Poniewaó SSK
posiada opracowane przebiegi turystycznych tras rowerowych w mieÑcie i okolicy,
podejmie dzia»ania aby przed sezonem 1998 r. udostìpniÉ przynajmniej jedna z
tych tras.

! Dostosowanie miasta dla potrzeb osób niepe»nosprawnych, a w tym takóe dla tej
grupy turystów, jest sprawa bardzo istotna. W naszym przekonaniu, pierwszym
kokiem by»aby przebudowa jednego obiektu noclegowego (podjazdy dla wózków,
pokoje z odpowiednim zapleczem sanitarnym, itp.). Sprawa bardzo waóna jest
takóe wykonanie podjazdów pod krawìóniki w obrìbie Starego Miasta oraz
dostosowanie chociaó jednego sanitariatu w tym rejonie dla potrzeb
niepe»nosprawnych. W zwiazku z tym proponujemy:

— Powo»anie specjalnego zespo»u roboczego, który okreÑli zakres i lokalizacjì
pierwszych prac w tym zakresie, wraz z szacunkiem kosztów i harmonogramem
dzia»a½.

— Rozwaóenie moóliwoÑci zorganizowania w Sandomierzu sta»ych, cyklicznych
plenerów dla niepe»nosprawnych artystów-plastyków. Sfinansowanie ich pobytu
moóe zaowocowaÉ uzyskaniem Ñrodków na pokrycie kosztów zwiazanych z
pracami, dostosowujacymi  miasto dla tej grupy osób. Fundusze te moóna
pozyskaÉ zarówno z Pa½stwowego Funduszu Rehabilitacji Osób
Niepe»nosprawnych, jak równieó za poÑrednictwem wydawnictwa AMUN, które
w zamian za reklamì zbiera Ñrodki na wspieranie niepe»nosprawnych artystów.

! Jedna z form promocji miasta powinno byÉ reklamowanie Sandomierza jako
wspania»ego miejsca odbywania róónego rodzaju plenerów i imprez artystycznych.
W zwiazku z tym proponujemy nawiazanie kontaktu ze zwiazkami twórczymi
artystów plastyków i fotografików, a takóe ze szko»ami plastycznymi. Dodatkowym
walorem tego typu dzia»a½ by»aby moóliwoÑÉ pozyskania wielu ciekawych prac
(malarskich, fotograficznych), które bezp»atnie moóna by»oby wykorzystaÉ w
materia»ach promocyjnych miasta.

! Przy stosunkowo niewielkich nak»adach finansowych moóliwe jest zorganizowanie
w mieÑcie przynajmniej dwóch placów zabaw dla dzieci. Stosownym miejscem do
lokalizacji tego typu obiektów by»yby:

— Plac u zbiegu ul. òydowskiej i Pl. Poniatowskiego
— Rejon Bulwaru Pi»sudskiego



East European Regional   
12 Housing Sector Assistance Project   

! Sprawa istotna, z punktu widzenia rozwoju funkcji turystycznej Sandomierza jest
wykreowanie kilku imprez, jako wiodacych atrakcji pobytu w mieÑcie i jako swego
rodzaju "lokomotyw" promocji. Pomimo istnienia juó kilku tego typu imprez, nie
osiagnì»y one odpowiedniego poziomu atrakcyjnoÑci. Uwaóamy, óe impreza tego
typu powinna byÉ oparta na wykorzystaniu tradycji kulturowo-historycznej regionu,
w zwiazku z czym duóe nadzieje wiaóemy z powstaniem Choragwi Rycerstwa
Ziemi Sandomierskiej. Jest to pierwszy krok do stworzenia duóych, o zasiìgu
krajowym imprez, wykorzystujacych historiì regionu i np. postaÉ Zawiszy czarnego,
wywodzacego siì z tych terenów.  W zwiazku z tym SSK, wraz z za»oóycielami
Choragwi opracuje program, poÑwiìcony szeregowi imprez o charakterze
historycznym i w»aczy je do regionalnego kalendarza imprez. Stowarzyszenie
zajmie siì takóe promocja tych wydarze½ tak, aby w ciagu najbliószych lat sta»y siì
one znanymi imprezami  w skali kraju.

SZACUNEK KOSZTÓW REALIZACJI PROGRAMU 30 TYGODNI.

Poniósze zestawienie jest szacunkowa ocena kosztów zrealizowania przedstawionego
programu. Prezentuje ono ca»kowite nak»ady, niezbìdne do poniesienia wraz z okreÑleniem
w nich udzia»u budóetu Urzìdu Miasta. Naleóy za»oóyÉ, óe sugestie te znajda swoje
odzwierciedlenie w przygotowywanym w»aÑnie budóecie, z moóliwoÑcia wykorzystania
Ñrodków np. do ko½ca maja 1998 r.

Zdajmy sobie sprawì, óe na realizacjì przedstawionego Programu konieczne bìdzie
pozyskanie takóe Ñrodków z innych ïróde», poza budóetem Miasta. SSK wspólnie z innymi
organizacjami podejmie dzia»ania w celu zdobycia tego typu funduszy, liczac na poparcie w
tej sprawie w»adz samorzadowych.

Lp. DZIAºANIA Koszt ca»kowity w z» Udzia» UM w %

1. Biuro Informacji Turystycznej 20.000,oo 80

2. Oznakowanie dojazdów do miasta 10.000,oo 90

3. Oznakowanie wewnatrz miasta 30.000,oo 90

4. Remonty i modernizacja sanitariatów 90.000,oo 20

5. Utworzenie stref postojowych   5.000,oo 100

6. Utworzenie parkingów 30.000,oo 100

7. Deptak na ul. Opatowskiej 35.000,oo 80

8. Ogródki przy lokalach na St. MieÑcie   1.000,oo – 

9. Etat plastyka miejskiego 40.000,oo 100
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Lp. DZIAºANIA Koszt ca»kowity w z» Udzia» UM w %

10. Opracowanie regulaminu konkursu na stan.
plastyka miejskiego oraz og»oszenie przetargu na
zagospodaro-wanie Bramy Opatowskiej

  1.000,oo 50

11. Zagospodarowanie terenów nadwiÑla½skich (I etap)   1.000,oo 100

12. Analiza dawnych projektów po»aczenia rz. Koprzy-
wianki ze "Starym Portem" – – 

13. Wyznaczenie i oznakowanie trasy rowerowej wraz
z wydaniem broszury o trasie 10.000,oo 20

14. Przygotowanie oferty turystycznej dla osób
niepe»nosprawnych   3.000,oo 50

15. Przygotowanie Regionalnego Kalendarza Imprez 10.000,oo 50

16. Przygotowanie bada½ ankietowych turystów   1.200,oo 70

17. Sporzadzenie bazy danych o obiektach
turystycznych

  1.000,oo – 

18. Opracowanie i wdroóenie systemu dystrybucji mat.
promocyjnych   1.000,oo 90

19. Wspieranie organizacji nowych atrakcji
turystycznych

 25.000,oo 80

20. Organizacja plenerów plastycznych  20.000,oo 80

21. Zorganizowanie ogródków zabaw dla dzieci  20.000,oo 80

22. Wypracowanie systemu kontaktów z mediami  20.000,oo – 

23. Inwentaryzacja i ocena atrakcji turystycznych    2.000,oo – 

24. Utrzymanie biura SSK, obs »ugujacego Program  12.000,oo 100

RAZEM 388.200,oo 64*

* 248.740,oo z»

Z »acznej kwoty 388.200 z» udzia» w»adz samorzadowych powinien kszta»towaÉ siì na
poziomie ok. 64% tj. ok. 249.000 z». Pozosta»e Ñrodki zostana uzyskane z:

— Wp»at lokalnego biznesu - ok. 12% (ok. 46.600 z»)
— Funduszu Rehabilitacji Osób Niepe»nosprawnych - ok. 15% (ok. 58.200 z»)
— Wojew. Funduszu Gospodarki Wodnej - ok.   8% (ok. 31.000 z»)
— Sandomierskiego Stowarzyszenia Kulturalnego - ok.   1% (ok.   3.900 z»)
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Zak»adamy, óe g»ównym efektem prezentacji niniejszego Programu bìdzie przyjìcie
go w formie Uchwa»y Rady Miejskiej, a nastìpnie konsekwentna realizacja zaproponowanych
dzia»a½, s»uóacych rozwojowi miasta i podnoszeniu poziomu óycia jego mieszka½ców.





ZAºÄCZNIK NR. 1

REZERWAT "GÓRY PIEPRZOWE" W STRATEGII ROZWOJU
TURYSTYCZNEGO SANDOMIERZA

Unikalny w skali europejskiej rezerwat geologiczno-botaniczny GÓRY PIEPRZOWE
stanowi duóa atrakcjì w ofercie turystycznej Sandomierza. Moóna spotkaÉ tu liczne
ciekawostki przyrodnicze, takie jak: wychodzace na powierzchniì zwietrza»e »upki
kambryjskie, liczace ponad 500 mln lat oraz wiele unikalnych gatunków roÑlin, zasiedlajacych
zbocza wzgórz. Sa wÑród nich jedyne w Polsce gatunki roÑlinnoÑci stepowej oraz naturalne
rosarium, utworzone przez ponad 16 gatunków dzikich róó (w tym gatunki endemiczne).
Niezaleónie od okazów przyrodniczych, wielka atrakcja rezerwatu sa punkty widokowe, z
których roztacza siì wspania»y widok na dolinì Wis»y i Nizinì Sandomierska.

GºÓWNE CELE WYKORZYSTANIA TURYSTYCZNEGO REZERWATU

! Wypromowanie rezerwatu, jako jednej z najwiìkszych atrakcji turystycznych
regionu.

! Zorganizowanie dogodnego dostìpu do rezerwatu i tarasów widokowych od strony
miasta.

! Utworzenie Ñcieóki dydaktycznej i oznakowanej trasy turystycznej (pieszej) przez
rezerwat.

! Zorganizowanie bazy agroturystycznej w okolicach rezerwatu.

STRATEGIA OSIÄGNIíCIA ZAºOòONYCH CELÓW

! Opracowanie i druk mapy-przewodnika po rezerwacie.

! Umieszczenie informacji o rezerwacie w mediach lokalnych i ogólnopolskich.

! Zorganizowanie prelekcji i odczytów oraz seminarium naukowego, poÑwiìconego
Górom Pieprzowym.

! Druk i szeroka dystrybucja folderu, ukazujacego unikalne walory rezerwatu.

! Wykup ziemi i wykonanie dogodnych Ñcieóek, prowadzacych do rezerwatu i
tarasów widokowych, od strony wa»ów przeciwpowodziowych.

! Opracowanie projektu Ñcieóki dydaktycznej (w konsultacji z przyrodnikami).
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! Wykonanie tablic informacyjnych przy wejÑciach do rezerwatu.

! Wyznaczenie kilku turystycznych tras pieszych, o róónym stopniu trudnoÑci wraz z
odpowiednim oznakowaniem.

! Zorganizowanie cyklu szkole½ z zakresu organizacji agroturystyki dla mieszka½ców
okolicznych wsi (wspólnie z ODR) oraz wspieranie promocji gospodarstw, które
zdecydowa»y siì na prowadzenie tego typu dzia»alnoÑci.

DZIAºANIA MOòLIWE DO ZREALIZOWANIA W OKRESIE 30 TYGODNI I ICH
SZACUNKOWE KOSZTY

— Opracowanie i druk mapy-przewodnika po rezerwacie - 2.500 z»
— Umieszczenie informacji o rezerwacie w mediach - 500 z»
— Druk i dystrybucja folderu, ukazujacego unikalne walory rezerwatu - 1.500 z»
— Wyznaczenie i oznakowanie jednej turystycznej trasy pieszej - 1.500 z»
— Zrealizowanie serii wyk»adów poÑwiìconych rezerwatowi - 1.500 z»


